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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.01 Экономика общественного сектора 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-1, ОПК-5, ОПК ОС-9. 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Общественный сектор и его роль в современной экономике. Спрос и 

предложение на общественные блага 

Тема 2. Распределение, эффективность и благосостояние 

Тема 3. Роль общественного сектора в регулировании провалов рынка. 

Тема 4. Теория общественного выбора. Коллективные действия и коллективный 

выбор 

Тема 5. Доходы общественного сектора и общественные расходы 

Тема 6. Экономические основы бюджетного федерализма 

Тема 7. Местное самоуправление в развитии общественного сектора 

Тема 8. Некоммерческие организации в развитии общественного сектора 

Тема 9. Национальные особенности общественного сектора: зарубежный опыт 

развития 

Тема 10. Состояние и перспективы развития общественного сектора экономики в 

России 

Форма промежуточной аттестации: экзамен. 

 

Основная литература: 

 Елисеев, А. С. Экономика : учебник для бакалавров / А. С. Елисеев. - 2-е изд., стер. 

— Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. — 528 с. - ISBN 978-

5-394-03464-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1091881 

Полозков М. Г. Экономика общественного сектора // Учебное пособие для ВУЗов. 

ЭОР [Электронный ресурс]. М.: РАНХиГС, 2021. URL: https://lms.ranepa.ru/course. — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей. 

Экономика общественного сектора: Учебник/Под ред. Савченко П. В., Погосова И. А., 

Жильцова Е. Н., 2-е изд., доп. и перераб. - Москва : НИЦ ИНФРА-М, 2015. - 556 с. (Высшее 

образование: Бакалавриат) ISBN 978-5-16-010119-4. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/471733 

Манахова И.В. Экономика Общественного Сектора. Учебник. Ай Пи Ар Медиа; 2023. 

Accessed February 9, 2023. 

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=cat08720a&AN=rpa.iprbooks124755&

lang=ru&site=eds-live 

Экономика общественного сектора : учебник / под ред. П.В. Савченко, И.А. Погосова, 

Е.Н. Жильцова. — 2-е изд., доп. и перераб. — Москва : ИНФРА-М, 2022. — 556 с. + Доп. 

материалы [Электронный ресурс]. — (Высшее образование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-16-

010119-4. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1836635 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.02 Теория и механизмы современного государственного управления 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-2, УК-3, ОПК-2, 

ПКо ОС-2. 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Понятие теории государственного и муниципального управления, ее предмет 

и метод. Предметно-объектная область публичного управления. Понятие управленческой 

способности государства, публичной власти, публичного управления и публичной 

политики 

Тема 2. Эволюция теорий и концепций государственного управления 

Тема 3. Система правового обеспечения публичного управления. Место и значение 

правового регулирования в системе публичного управления 

Тема 4. Принципы публичного управления 

Тема 5. Цели, интересы, технологии и инструменты публичного управления 

Тема 6. Децентрализация и централизация публичного управления. Функциональная 

структура системы публичного управления. Оптимизация управленческих процессов 

Тема 7. Обеспечение и оценка эффективности правового обеспечения и реализации 

публичного управления. Концепт публичного управления по результатам 

Тема 8. Объективные основы и условия и субъективный фактор в государственном 

управлении. Типичное и уникальное в государственном управлении. 

Тема 9. Государство как субъект управления. Общественные процессы и отношения 

как объекты публичного управления. Управленческие деятельность и технологии 

Тема 10. Государственно-частное партнерство 

Тема 11. Государственные и муниципальные услуги 

Тема 12. Электронное государство, электронное правительство, информационное 

общество, цифровая экономика, цифровое правовое пространство 

Тема 13. Государственная служба как механизм государственного управления 

Тема 14. Особенности публичного управления мегаполисом. Особенности 

управления территориальным развитием 

Тема 15. «Традиционная» и «новая» модели публичного управления. Концепты 

«хорошего» и «нового» публичного управления 

Тема 16. Неопределенности, риски и ошибки в публичном управлении. Оперирование 

неопределённостями, рисками и ошибками в публичном управлении 

Тема 17. Дисфункциональность и несостоятельность государственного управления. 

Дисфункциональное государство. Несостоятельное государство 

Тема 18. Дефекты правового обеспечения публичного управления. Упрощение 

законодательства 

Тема 19. Международный, национальный (общегосударственный), региональный и 

этнический компоненты в публичном управлении 

Тема 20. Современные технологии преодоления бюрократизма. Борьба с коррупцией 

Тема 21. Понятие и основы местного самоуправления. Особенности муниципального 

управления 
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Тема 22. Подотчетность и подконтрольность в публичном управлении. Участие 

общества в публичном управлении 

Тема 23. Зарубежный опыт государственного и муниципального управления 

Тема 24. Административная реформа в Российской Федерации 

Тема 25. Ценностные основания государственного и муниципального управления 

Тема 26. Особенности публичного управления в условиях войны и в условиях 

чрезвычайного положения 

Тема 27. Сильное государство. Сильная система государственного управления 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен. 

 

Основная литература: 

Барциц И.Н. Система государственного и муниципального управления: курс лекций: 

в 2 томах. Т. 1 / И.Н. Барциц; Российская академия народного хозяйства и государственной 

службы при Президенте РФ. - Москва: Дело, 2020. - 512 с. - Библиография в подстрочных 

примечаниях. - ISBN 978-5-85006-169-2 (т. 1). - ISBN 978-5-85006-168-5. 

Теория и механизмы современного государственного управления: учебное пособие / 

Г.Л. Купряшин, А. И. Соловьев; МГУ им. М. В. Ломоносова, Факультет государственного 

управления. - 2-е изд. - 643 с. - (Учебники и учебные пособия). - Библиогр. в подстроч. 

примеч. - ISBN 978-5-19-011180-4. 

Охотский Е.В. Теория и механизмы современного государственного управления: 

В 2 ч. Ч. 1: Уч. и практикум для бакалавриата и магистратуры. 3-е изд., перераб. и доп. – 

М.: Юрайт, 2017. – 367 с. 

Охотский Е.В. Теория и механизмы современного государственного управления: 

В 2 ч. Ч. 2: Уч. и практикум для бакалавриата и магистратуры. 3-е изд., перераб. и доп. – 

М.: Юрайт, 2016. – 299 с. 

Понкин И.В. Теория публичного управления: Учебник для магистратуры и программ 

Master of Public Administration / Предисловие д.ю.н., проф. А.Б. Зеленцова / Институт 

государственной службы и управления РАНХиГС при Президенте РФ. – М.: Буки Веди, 

2017. – 728 с. 

Понкин И.В. Теория государственного управления: учебник: рекомендовано 

Межрегиональным УМО... / И.В. Понкин. - Москва: ИНФРА-М, 2020. - 528 с. - (Высшее 

образование: магистратура). - Библиография: с. 521-525. - ISBN 978-5-16-014592-1. - ISBN 

978-5-16-107092-5. 

Понкин И.В. Девиантология государственного управления: Учебник. – М.: Инфра-М, 

2019. 

Прокофьев, С. Е.  Теория и механизмы современного государственного и 

муниципального управления: учебник и практикум для вузов / С. Е. Прокофьев, 

С. Г. Еремин, А. И. Галкин. — Москва: Издательство Юрайт, 2021. — 695 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-13111-6. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/476909 (дата обращения: 16.04.2021). 

Тэтчер М. Искусство управления государством: стратегии для меняющегося мира : 

перевод с английского / М. Тэтчер. - 7-е издание. - Москва : Альпина Паблишер, 2017. - 504 

с. - Перевод издания: Margaret Thatcher. Statecraft: Strategies for a Changing World.- Harper 

Collins Poblishers, 2002. - ISBN 978-5-9614-6340-8. 

 JAY M. SHAFRITZ, J. Defining Public Administration: Selections From the International 

Encyclopedia of Public Policy and Administration. Boulder, Colo: Routledge, 2000. ISBN 

9780813397665. Disponível em: 

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsebk&AN=538863&lang=ru&site=e

ds-live. Acesso em: 9 fev. 2023. 

ERAN VIGODA-GADOT; JOS RAADSCHELDERS. Global Dimensions of Public 

Administration and Governance: A Comparative Voyage. Hoboken, New Jersey: Jossey-Bass, 
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2015. ISBN 9781119026198. Disponível em: 

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsebk&AN=943109&lang=ru&site=e

ds-live. Acesso em: 9 fev. 2023. 

Global Encyclopedia of Public Administration, Public Policy, and Governance / Editor: Ali 

Farazmand. – Cham (Switzerland): Springer International Publishing AG, part of Springer Nature, 

2018. – lxxxiv; 6214 p. 

 Hubbard R., Paquet G. The Black Hole of Public Administration. – Ottawa: University of 

Ottawa Press, 2010. – xviii; 519 p. 

 Hughes O.E. Public Management and Administration: An Introduction. Third Edition. – 

New York: Palgrave Macmillan, 2003. – 303 p. 

 Pfifiner J.M., Presthus R. Public Administration. – New York: The Ronald Press Co., 1960. 

The Palgrave Handbook of Public Administration and Management in Europe / Editors: 

Edoardo Ongaro and Sandra van Thiel. – London: Palgrave Macmillan, 2018. – li; 1302 p. 

Малган Дж. Искусство государственной стратегии: Мобилизация власти и знания во 

имя всеобщего блага: Пер. с англ. Ю. Каптуревского, под науч. ред. Я. Охонько. – М., 

2011. – 472 с. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.03 Информационно-аналитические технологии государственного и 

муниципального управления 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-1, УК-4, ОПК-4, ОПК-5, 

ОПК ОС-9. 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 
Тема 1. Информатизация государственного и муниципального управления. Тенденции 

развития и классификация информационно-аналитических технологий 

Тема 2. Аналитическая обработка данных средствами современных прикладных систем 

Тема 3. Технологии хранения и поиска информации. Использование баз данных и 

организационных элементов 

Тема 4. Моделирование административных и социально-экономических процессов 

Тема 5. Технологии анализа данных и выбора управленческих решений 

Тема 6. Информационно-аналитические системы государственного и муниципального 

управления. Классификация и структурная организация 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен. 

 

Основная литература: 
Знаменский Д.Ю., Сибиряев А.С. Информационные технологии в государственном и 

муниципальном управлении: учебное пособие. – С-Пб.: Интермедиа, 2016. – 180 с.  

Иванов, В. В. Государственное и муниципальное управление с использованием ин-

формационных технологий. М.: ИНФРА-М. 2013. 

Информационные технологии в менеджменте (управлении): учебник и практикум /под 

ред. Ю.Д. Романовой. – М.: Издательство Юрайт, 2018. 

Морозова О.А. Информационные технологии в государственном и муниципальном 

управлении: учебное пособие /О.А.Морозова, В.В. Лосева, Л.И.Иванова. – М.: Юрайт, 2018. – 

152c.  

Морозова, О. А.  Информационные технологии в государственном и муниципальном 

управлении : учебное пособие для вузов / О. А. Морозова, В. В. Лосева, Л. И. Иванова. — 2-е 

изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 142 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-06262-5. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/455118 (дата обращения: 16.04.2021). 

Поворзник Н.Г. Информационные технологии в государственном и муниципальном 

управлении: учебное пособие. – Пермь.: ПГНИУ, 2018. – 164 c.  

Талапина Э.В. Государственное управление в информационном обществе. - М.: 

Юриспруденция, 2015. 

Фингар П. Dot.Cloud: облачные вычисления - бизнес-платформа XXI века / Питер Фингар. 

- М.: Аквамариновая Книга, 2017. 

Форман Дж. Много цифр: анализ больших данных при помощи Excel. – М.: Альпи-на 

Паблишер, 2016. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.04 Правовое обеспечение государственного и муниципального 

управления 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ОПК-1, ОПК-3, ОПК-6, ПКо ОС-

1. 

Объем дисциплины: 2 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Правовой подход к государственному и муниципальному управлению 

Тема 2. Система правового обеспечения государственного и муниципального 

управления 

Тема 3. Правовые отношения в сфере государственного и муниципального 

управлении 

Тема 4 Правовая организация государственного и муниципального управления 

Тема 5. Правовой статус государственных и муниципальных органов в Российской 

Федерации 

Тема 6. Правовое обеспечение законности, дисциплины и юридической 

ответственности в государственном и муниципальном управлении 

 

Форма промежуточной аттестации: зачет. 

 

Основная литература: 

Барциц И.Н. Система государственного и муниципального управления: курс лекций: 

в 2 т. Т.1. – М.: ИД «Дело» РАНХиГС, 2019. – 512 с. 

Барциц И.Н. Система государственного и муниципального управления: курс лекций: 

в 2 т. Т. 2. – М.: ИД «Дело» РАНХиГС, 2019. – 544 с. 

Осейчук В.И. Правовое обеспечение государственного и муниципального 

управления: учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры. – М.: Юрайт, 2017. -

269 с. – Серия: Бакалавр и магистр. Академический курс. 

Попова, Н. Ф.  Правовое обеспечение государственного и муниципального 

управления : учебник и практикум для вузов / Н. Ф. Попова ; под общей редакцией 

Г. Ф. Ручкиной. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 239 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-09783-2. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/474573 (дата обращения: 16.04.2021). 

Правовое обеспечение государственного управления и исполнительная власть: 

учебник для магистратуры / под ред. С.А. Старостина. – М.: Проспект, 2016. – 336 с. 
The Politics of Neutrality and the Changing Role of Expertise in Public Administration. By: 

Triantafillou, Peter. Administrative Theory & Praxis (M.E. Sharpe). 2015, Vol. 37 Issue 3, p174-187. 

14p. DOI: 10.1080/10841806.2015.1053362. , База данных: {Business Source Complete}. 

Chandler, J. A. Comparative Public Administration // London : Routledge. 2000. eBook: 

http://web.b.ebscohost.com/ehost/ebookviewer/ebook/ZTAwMHh3d19fNzI4MzhfX0FO0?sid=a42d

62b0-7cc0-40dd-9ef2-4c1ec2d9d5c4@sessionmgr110&vid=8&format=EB&rid=6. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.05 Муниципальное управление и местное самоуправление 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-2, УК-5, ОПК-2, ОПК-3, 

ОПК-8. 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1 Муниципальное управление: понятие и сущность. Муниципальное управление 

в механизме местного самоуправления. 

Тема 2 Становление и развитие местного самоуправления в России. 

Тема 3. Понятие, принципы и функции местного самоуправления. 

Тема 4. Правовая основа местного самоуправления. 

Тема 5. Территориальная организация местного самоуправления. 

Тема 6. Вопросы местного значения. Наделение органов местного самоуправления 

отдельными государственными полномочиями. 

Тема 7. Формы прямой демократии в местном самоуправлении. 

Тема 8. Экономическая основа местного самоуправления. 

Тема 9. Органы местного самоуправления и должностные лица местного 

самоуправления. 

Тема 10. Ответственность органов и должностных лиц местного самоуправления. 

Тема 11. Эффективность муниципального управления. 

Тема 12. Особенности организации местного самоуправления на отдельных 

территориях. 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен. 

 

Основная литература: 

Актуальные проблемы муниципального права: учебник для магистров, обучающихся 

по направлению подготовки «Юриспруденция» /под науч. рук. Б.С.Эбзеева, Е.Н.Хазова; 

под общ. ред. В.В.Комаровой, Л.Т.Чихладзе. – М.: ЮНИТИ-ДАНА. 2018. 

Горный, М. Б.  Муниципальная политика и местное самоуправление в России : 

учебник и практикум для вузов / М. Б. Горный. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2021. — 393 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13228-1. 

— Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/470081 (дата 

обращения: 17.04.2021). 

Доклад о состоянии местного самоуправления в Российской Федерации: 

Современные вызовы и перспективы развития /под ред. Е. С. Шугриной. – М.: Изд-во 

«Проспект». 2016. – 312 с. 

Местное самоуправление : учебник для вузов / Н. С. Бондарь [и др.] ; под редакцией 

Н. С. Бондаря. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 386 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-03681-7. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/471757 (дата обращения: 17.04.2021). 

Местное самоуправление и муниципальное управление / Под ред. А.С. Прудникова, 

М.С. Трофимова. - М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2016. - 553 c. 
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Местное самоуправление и муниципальное управление / Мухачев И.В., Алексеев 

И.А., Прудников А.С., Горбунов А.П. и др. - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2015. Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru/52047.html. 

Моисеев А.Д., Московцева Л.В., Шурупова А.С. Муниципальное управление. 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/15404.html. 

Муниципальное право Российской Федерации. В 2 ч.: учебник для бакалавриата и 

магистратуры / под ред. Н. С. Бондаря. – 5-е изд., перераб. и доп. – М.: Издательство Юрайт. 

2017. 

Овчинников И.И. Муниципальная власть (теоретико-правовые аспекты): монография. 

– М.: Издательство «Консалтбанкир». 2017. – 162 с. 

Яновский В. В. Введение в специальность "Государственное и муниципальное 

управление": учебное пособие: допущено Советом УМО вузов России по специальности 

"Государственное и муниципальное управление" / Яновский, Валерий Витальевич, 

Кирсанов, Сергей Алексеевич. - 2-е издание, стереотипное. - Москва: КноРус, 2012. 

Lyle Kossis. Examining the conflict between municipal receivership and local autonomy. 

Virginia Law Review. - Vol. 98, No. 5 (September 2012), pp. 1109-1148, 2012. Режим доступа: 

http://www.jstor.org/stable/41638209. 

Heinz Zielinski. Kommunale Selbstverwaltung im modernen Staat. Bedeutung der lakalen 

alitikebene im WahlJahrtsstaat Westdeutscher. - Westdeutscher Verlag. 2017. 

 Kommunale Selbstverwaltung in Deutschland: Die Gemeindeordnung fur Baden-

Wurttemberg : пер. с нем. / [науч. ред., сост. предм. указ. и подгот. примеч. – Т.Ф. Яковлева]. 

– 2-е изд., перераб.– М. : Инфотропик Медиа, 2017. – 224 с.  

Local Autonomy in the 21st Century. Between Tradition and Modernisation Vol. 2: 

Collection Kultura. Institut Universitaire Varenne, 2016. 

Local Government in Europe: The “Fourth Level” in the EU Multi-Layered System of 

Governance (Routledge Research in European Union Law) / Carlo Panara, Michael R. Varney, 

Routledge, 2013. 

 The Second Tier of Local Government in Europe: Provinces, Counties, Départements and 

Landkreise in Comparison (Routledge Advances in European Politics) / Hubert Heinelt, Xavier 

Bertrana, Routledge, 2016. 

 Renewal in European Local Democracies: Puzzles, Dilemmas and Options (Urban and 

Regional Research International) / Linze Schaap, Harry Daemen, VS Verlag für 

Sozialwissenschaften, 2015. 

 J. Smith. Local government in England: do we comply with the European Charter of Local 

Self-Government? Analysis and report by Jeremy Smith. May 2016.  

 Hellmut Wollmann. Local Government Modernisation in Germany: Stages, discourses, 

patterns, international perspective. Public Administration. 2015. 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.iprbookshop.ru/52047.html
http://www.iprbookshop.ru/15404.html
http://www.jstor.org/stable/41638209
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.06 Управление в социальной сфере 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-3, УК-5, УК-6, ОПК-7, 

ПКо ОС-4. 

Объем дисциплины: 2 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Сущность социального управления 

Тема 2. Социальная сфера как объект управления 

Тема 3. Технологии социального управления 

Тема 4. Социальная политика государства 

Тема 5. Деятельность коммерческих и некоммерческих организаций в социальной 

сфере 

Тема 6. Особенности отраслевого управления и реформы в социальной сфере 

Тема 7. Модернизация социального управления и тенденции развития социальной 

сферы в современных условиях 

 

Форма промежуточной аттестации: зачет. 

 

Основная литература: 

Берестова Л. И. Социальная политика. Учебник для бакалавриата и магистратуры. / 

Отв. ред. О.А. Канаева, М.: Юриспруденция, 2015. – 122 с. 

Валеева Е.О. Государственное управление социально-экономическими и 

политическими процессами [Электронный ресурс]. Саратов: Ай Пи Эр Медиа, 2015. – 111 

с. Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/31935 

Восколович, Н.А.  Экономика, организация и управление общественным сектором : 

учебник и практикум для вузов / Н. А. Восколович, Е. Н. Жильцов, С. Д. Еникеева ; под 

общей редакцией Н. А. Восколович. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2021. — 324 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-05345-6. — Текст : 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/468762 (дата обращения: 

17.04.2021). 

Институциональные изменения в социальной  сфере российских регионов. Под 

ред. М.Ю. Шерешевой. М.: Экономический факультет МГУ имени М.В. Ломоносова, 2017. 

– 260 с. 

Комаров Е.И., Стрельникова Н.Н., Малофеев И.В. Управление эффективностью 

социальных учреждений [Электронный ресурс]: учебно-практическое пособие. М.: Дашков 

и К., 2014. – 304 с. Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/24837. 

Сафонов, В.А.  Социальное партнерство : учебник для вузов / В. А. Сафонов. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 395 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-01455-6. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/450096 (дата обращения: 17.04.2021). 

Управление в социальной работе. / Е. И. Холостова, Е. И. Комаров, О. Г. Прохорова. 

– М.: Дашков и К, 2018. – 300 с. 

http://www.iprbookshop.ru/31935
http://www.iprbookshop.ru/24837
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Эффективный контракт для профессионалов социальной сферы: тренды, потенциал, 

решения. Экспертный доклад. / Отв. ред.: Я. И. Кузьминов, С. А. Попова, Л. И. Якобсон. 

М.: Издательский дом НИУ ВШЭ, 2017. – 141 с. 

A Filinkov, M Richmond, R Nicholson, M Alshansky and J Stewien. Modelling personnel 

sustainability: a tool for military force structure analysis. The Journal of the Operational Research 

Society. - Vol. 62, No. 8 (August 2011), pp. 1485-1497. Режим доступа: 

http://www.jstor.org/stable/20868990.  

 

  

https://clck.yandex.ru/redir/dv/*data=url%3Dhttp%253A%252F%252Fwww.jstor.org%252Fstable%252F20868990%26ts%3D1478342818%26uid%3D8922545511450250057&sign=6e1e64e44f7063eff836079441b6bbe9&keyno=1#_blank
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.07 Кадровая политика и кадровый аудит организации 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-3, УК-6, ОПК-1, ОПК-6, 

ПКо ОС-3. 

Объем дисциплины: 2 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Кадровая политика как социальное явление 

Тема 2. Кадровый потенциал общества 

Тема 3. Правовые основы кадровой политики 

Тема 4. Концептуальные основы кадровой политики 

Тема 5. Принципы и механизмы реализации государственной кадровой политики 

Тема 6. Кадровая политика в системе государственной службы  

Тема 7. Методология изучения состояния кадрового потенциала государственной 

гражданской службы 

Тема 8. Специфика региональной кадровой политики в Российской Федерации 

Тема 9. Муниципальная кадровая политика: субъекты формирования и основные 

направления реализации 

Тема 10. Сущность и содержание государственной политики воспроизводства 

профессионального потенциала общества 

Тема 11. Кадровые процессы и отношения как объекты кадровой политики 

Тема 12. Государственное регулирование кадровых процессов и отношений в 

условиях многообразия форм собственности 

Тема 13. Кадровая политика организации 

Тема 14. Методика и технологии разработки кадровой политики организации 

Тема 15. Проблемы формирования и реализации государственной кадровой политики 

Российской Федерации 

Тема 16. Основы кадрового аудита 

 

Форма промежуточной аттестации: зачет. 

 

Основная литература: 

Бирман Л. А. Управление человеческими ресурсами: учебное пособие.- М.: 

Издательский дом «Дело», 2018.- 346с.  

Вукович Г.Г., Никитина А.В. Кадровая политика как инструмент управления 

персоналом // Общество: политика, экономика, право. - 2018. -№1. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/kadrovaya-politika-kak-instrument-upravleniya-personalom-1 

Знаменский, Д. Ю.  Государственная и муниципальная служба : учебник для вузов / 

Д. Ю. Знаменский ; ответственный редактор Н. А. Омельченко. — 3-е изд., перераб. и 

доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 414 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-09076-5. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/432067 (дата обращения: 17.04.2021). 

Кадровая политика и кадровый аудит организации : учебник для вузов / Л. В. Фотина 

[и др.] ; под общей редакцией Л. В. Фотиной. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 

https://www.ranepa.ru/struktura/izdatelskij-dom-delo/katalog/upravlenie-chelovecheskimi-resursami-uchebnoe-posobie
https://cyberleninka.ru/article/n/kadrovaya-politika-kak-instrument-upravleniya-personalom-1
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478 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14732-2. — Текст : электронный // ЭБС 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/479808 (дата обращения: 17.04.2021). 

Кадровая политика и кадровый аудит организаций: учебное пособие. – Ставрополь: 

Ставропольский государственный аграрный университет, 2014. – 167 с. – Электронный 

ресурс: http://www.iprbookshop.ru/47307. 

Кадровая политика и кадровый аудит организации [Электронный ресурс] : учебник / 

Д. Ю. Знаменский ; под общ. ред. Н. А. Омельченко. - М. : Юрайт, 2016. - 365 с. - (Бакалавр 

и магистр. Академический курс). - Режим доступа: ЭБС "Юрайт". 

Морально-этические и правовые основы государственного и муниципального 

управления: профессиональная этика, кадровая политика, планирование карьеры и 

противодействие коррупции [Электронный ресурс] / С. Ю. Кабашов. - М. : Дело, 2014. - 216 

с. - Режим доступа: ЭБС "IPRbooks". 

Кадровая политика и кадровое планирование [Электронный ресурс] : учебник и 

практикум / Ю. Г. Одегов, М. Г. Лабаджян. - М. : Юрайт, 2016. - 444 с. - (Бакалавр. 

Академический курс). - Режим доступа: ЭБС "Юрайт" http://www.biblio-

online.ru/book/E4C98D72-0B5D-4EE7-AA81-86A77A112DF0. 

Jacobson Willow S., Sowa Jessica E. Strategic Human Capital // Management in Municipal 

Government Public Personnel Management. – 2015. – Vol. 44. – Iss. 3. – P. 317–339. 

Электронный ресурс: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=f5h&AN= 

108923988&lang=ru&site=eds-live&authtype=uid. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.iprbookshop.ru/47307
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=f5h&AN=%20108923988&lang=ru&site=eds-live&authtype=uid
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=f5h&AN=%20108923988&lang=ru&site=eds-live&authtype=uid
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Б1.О.08 Деловые коммуникации в профессиональной сфере 

наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-4, ОПК-4, ОПК-8. 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Деловые коммуникации как наука и учебная дисциплина 

Тема 2. Деловые коммуникации в профессиональной сфере: сущность, назначение, 

структура и формы 

Тема 3. Вербальная коммуникация в деловом общении 

Тема 4. Культура письменной деловой речи 

Тема 5. Личность как субъект деловых коммуникаций 

Тема 6. Управление внутренними коммуникациями в организации  

Тема 7. Управление внешними коммуникациями в организации 

Тема 8. Переговоры как способ деловых коммуникаций 

Тема 9. Особенности деловых коммуникации на иностранном языке 

Тема 10. Деловые коммуникации в цифровую эпоху 

 

Форма промежуточной аттестации: зачет. 

 

Основная литература: 

Деловые коммуникации в государственном и муниципальном управлении : учебное 

пособие для вузов / А. С. Никитина, Н. Г. Чевтаева, С. А. Ваторопин, А. С. Ваторопин. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 171 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-13964-8. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/467374 (дата обращения: 17.04.2021). 

Дзялошинский И.М. Деловые коммуникации. Теория и практика: учебник для 

бакалавров / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. – Москва: Издательство Юрайт, 2019. –

433 с. – (Бакалавр. Академический курс). – ISBN 978-5-9916-3044-3. – Текст: электронный 

// ЭБС Юрайт [сайт].  

Иванова Ю.А. и др. English grammar: учебное пособие по грамматике английского 

языка для студентов неязыковых специальностей. – Саратов: Вузовское образование, 2015. 

– 213 с. – Электронный ресурс: http://www.iprbookshop.ru/27158 

Кастельс М. Власть коммуникации: учеб. пособие. – 2-е издание. доп. – М.: 

Издательство Высшей школы экономики, 2017. – 591 с. 

Колышкина Т.Б. Деловая культура: учебное пособие для среднего профессионального 

образования / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина. – 2-е изд., испр. и доп. – Москва: 

Издательство Юрайт, 2019. – 163 с. – (Профессиональное образование). – ISBN 978-5-534-

08027-8.  

Колышкина Т.Б. Деловые коммуникации, документооборот и делопроизводство: 

учебное пособие для прикладного бакалавриата / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина. – 2-е 

изд., испр. и доп. – Москва: Издательство Юрайт, 2019. – 163 с. – (Бакалавр. Прикладной 

курс). – ISBN 978-5-534-07299-0.  



14 

Коноваленко М.Ю. Деловые коммуникации: учебник и практикум для 

академического бакалавриата / М.Ю. Коноваленко. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва: 

Издательство Юрайт, 2019. – 466 с. – (Бакалавр. Академический курс). – ISBN 978-5-534-

11058-6. – Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт].  

Лавриненко В.Н. Деловая этика и этикет : учебник и практикум для бакалавриата и 

специалитета / В.Н. Лавриненко, Л.И. Чернышова, В.В. Кафтан; под редакцией В.Н. 

Лавриненко, Л. И. Чернышовой. – Москва: Издательство Юрайт, 2019. – 118 с. – (Бакалавр 

и специалист). – ISBN 978-5-534-08210-4. – Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт].  

Музыкант В.Л. Основы интегрированных коммуникаций: теории и современные 

практики. В 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг: учебник и практикум для 

академического бакалавриата. – М.: Издательство Юрайт, 2017. – 342 с. 

Пономарев Н.Ф. Коммуникационый менеджмент власти: институциональные теории 

и дискурсивные практики: Учеб. пособие – Флинта: Наука, 2016 – 128 с.  

Ратников В.П. Деловые коммуникации: учебник для бакалавров / В.П. Ратников; 

ответственный редактор В. П. Ратников. – Москва: Издательство Юрайт, 2019. – 527 с. – 

(Бакалавр. Академический курс). – ISBN 978-5-9916-3496-0. – Текст: электронный // ЭБС 

Юрайт [сайт].  

Руденко А.М., Самыгин С.И. Деловое общение. Культура речи. – М.: Кнорус, 2016. – 

465 с. 

Чумиков А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, бренд: 

Учеб.пособие для студентов вузов – Издательство «Аспект Пресс», 2017. – 159 с. 

Чумиков А.Н., Бочаров М.П. Государственный PR: связи с общественностью для 

государственных организаций и проектов.: Учебник. – М.: ИНФРА-М, 2017. – 343 с. 

Шарков Ф.И. Коммуникология: основы теории коммуникации: Учебник. – М.: 

Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2014. – 488 с. 

Defining Public Administration: Selections from the International Encyclopedia of Public 

Policy and Administration / Editor in chief: Jay M. Shafritz. – Boulder (Colorado, USA): 

Westview Press, 2000. – x; 454 p. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.01 Система государственной службы Российской Федерации   

наименование дисциплины 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление  

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-1 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

 

Тема 1. Структура системы государственной службы 

Тема 2. Должности государственной службы 

Тема 3. Прохождение государственной службы 

Тема 4. Формирование и использование кадровых резервов, как механизм 

совершенствования системы государственной службы 

Тема 5. Управление государственной службой 

Тема 6. Статус государственного служащего 

Тема 7. Федеральная государственная служба, особенности государственной 

гражданской службы субъектов Российской Федерации 

Тема 8. Противодействие коррупции в системе государственной службы 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен   

 

Основная литература: 

Анненков В.И., Барчан Н.Н., Моисеев А.В. Государственная служба. Организация 

управленческой деятельности. – М.: Из-во: Кнорус, 2015. -256 с. 

Борщевский, Г. А.  Государственная служба: учебник и практикум для вузов / Г. А. 

Борщевский. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2021. — 480 с. URL: 

https://urait.ru/bcode/470274  

Государственная и муниципальная служба: учебник для вузов / Е. В. Охотский [и др.] ; 

под общей редакцией Е. В. Охотского. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва : Издательство 

Юрайт, 2021. – 409 с. 

Государственная и муниципальная служба: учебник для вузов / С. И. Журавлев [и 

др.] ; под редакцией С. И. Журавлева, В. И. Петрова, Ю. Н. Туганова. — 4-е изд., перераб. 

и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 305 с. — (Высшее образование). 

URL: https://urait.ru/bcode/457365  

Граждан В. Д.  Государственная гражданская служба: учебник для академического 

бакалавриата / В. Д. Граждан. — 6-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2019. — 468 с. URL: https://urait.ru/bcode/431835  

Жильцов В.И. Оценка эффективности в системе государственной службы: учебное 

пособие, М: Проспект, 2017. - 96 с.  

Знаменский, Д. Ю.  Государственная и муниципальная служба: учебник для вузов / 

Д. Ю. Знаменский ; ответственный редактор Н. А. Омельченко. — 3-е изд., перераб. и 

доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2019. — 414 с. — (Высшее 

образование).  URL: https://urait.ru/bcode/432067  

Рябова Т.М. Государственная служба РФ: электронный учебник. – М.: Перспектива, 

2018. – 260с. http://fdpo.rgsu.net/professionalnaya-perepodgotovka/gosudarstvennoe-i-

munitsipalnoe-upravlenie-1.html  

 

https://urait.ru/bcode/457365
https://urait.ru/bcode/431835
https://urait.ru/bcode/432067
http://fdpo.rgsu.net/professionalnaya-perepodgotovka/gosudarstvennoe-i-munitsipalnoe-upravlenie-1.html
http://fdpo.rgsu.net/professionalnaya-perepodgotovka/gosudarstvennoe-i-munitsipalnoe-upravlenie-1.html
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.02 Модуль «Бренд-менеджмент в современном коммуникационном 

процессе» 

Б1.В.02.01 Коммуникационный менеджмент 
наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКс-3 

Объем дисциплины: 6 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

 

Тема 1. Коммуникационный менеджмент: понятия и подходы 

Тема 2. Функции коммуникационного менеджмента 

Тема 3. Принципы коммуникационного менеджмента 

Тема 4. Правовые основы коммуникационного менеджмента 

Тема 5. Российская специфика коммуникационного менеджмента 

Тема 6. Объекты и субъекты коммуникации 

Тема 7. Этапы процесса коммуникационного менеджмента 

Тема 8. Коммуникационный менеджмент государственного предприятия и бизнеса 

Тема 9. Потенциал коммуникационного менеджмента в предупреждении и 

разрешении конфликтов 

Тема 10. Коммуникационный менеджмент в формировании и поддержании 

организационной культуры 

 

Формы промежуточной аттестации – зачет, экзамен 

 

Основная литература: 

Барышников Н. В. Основы профессиональной межкультурной коммуникации: 

Учебник / Н.В. Барышников. - М.: Вузовский учебник: НИЦ ИНФРА-М, 2013. - 368 с. 

Музыкант В. Л. Интегрированные маркетинговые коммуникации: Учебное пособие / 

В.Л. Музыкант. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2013. - 216 с. 

Ореховская Н. А. PR в сфере социальной коммуникации: Учебник / Н.А. Ореховская. 

- М. Альфа-М, 2013. - 198 с. 

Романова Ю. Д. Современные информационно-коммуникационные технологии для 

успешного ведения бизнеса: Учеб. / Ю.Д.Романова и др. - М.: НИЦ ИНФРА-М, 2014. - 279 

с. 

Шарков Ф. И. Коммуникология: основы теории коммуникации [Электронный 

ресурс] : Учебник для бакалавров / Ф. И. Шарков. - 4-е изд., перераб. - М. : Издательско-

торговая корпорация "Дашков и К-", 2013. - 488 с.  
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.02.02 Современные концепции брендинга 
наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-1 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Концепция маркетинга XXI века. Изменение роли брендинга в компании в 

маркетинговых концепциях XXI века 

Тема 2. Понятие бренда. Соотношение понятий бренд, торговая марка, товарный знак. 

Идентичность бренда. 

Тема 3. Содержание бренда как коммуникационный процесс. Символы потребления. 

Отношение потребителя и бренда. Бренд на рынках b-to-c и b-to-b, значимость бренда для 

различных типов рынков.   

Тема 4. Брендинг как наиболее эффективная стратегия бизнеса на высоко конкурентных 

рынках. Место и роль бренда в стратегии компании. Ставка на бренд-лидерство и синергию.  

Тема 5. Бренд-ориентированная компания: принципы построения.  

 

Форма промежуточной аттестации – зачет с оценкой. 

 

Основная литература: 

Старов С.А. Управление брендами. [s. l.]: Санкт-Петербургский государственный 

университет, 2021. ISBN 9785288061004. Disponível em: 

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=cat08720a&AN=rpa.znanium386422&

lang=ru&site=eds-live. Acesso em: 15 fev. 2023. 

Аакер Д.А., Йохимштайлер Э. Бренд-лидерство: новая концепция брендинга. – М.: 

Издательский дом Гребенникова, 2003. – Главы 1 и 2. 

Шультц Д., Барнс Б. Стратегические бренд-коммуникационные кампании. – М.: Изд. 

Дом Гребенникова, 2004. – Введение и Глава 1. 

Домнин В.Н. Брендинг: новые технологии в России. – СПб., ПИТЕР, 2002 или 2-ое 

издание - СПб.: ПИТЕР, 2004. – Главы 1, 2, 3. 

Гэд Т. 4D брендинг: взламывая корпоративный код сетевой экономики. – СПб.: 

Стокгольмская школа экономики в Санкт-Петербурге, 2005. – Главы 1-2 (стр. 18-79). 

Дойль П. Маркетинг, ориентированный на стоимость. – СПб.: ПИТЕР, 2001. – Глава 

1.  

Капферер Ж.-Н. Бренд навсегда: создание, развитие, поддержка ценности бренда. – 

М.: Вершина, 2007. – Часть 1. 

Келлер К.Л. Стратегический бренд-менеджмент: создание, оценка и управление 

марочным капиталом. Изд- 2-е. -  М.: Вильямс, 2005. – Глава 1. 

Котлер Ф., Пферч В. Бренд-менеджмент в b2b сфере. – М.: Вершина, 2007.  

Перция В., Мамлеева Л. Анатомия бренда. – М.: Вершина, 2007. – Главы 1-5. 

Барлоу Д., Стюарт П. Сервис, ориентированный на бренд. – М.: Олимп-бизнес, 2007. 

Бренд-менеджмент: Harvard Business Review on Brand Management. – М.: Альпина 

Бизнес букс, 2007. 

Дэвис С., Данн М. Бренд-билдинг. Создание бизнеса, раскручивающего бренд. – СПб.: 

Питер, 2005. 
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ЛеПла Дж.Ф., Паркер Л.М. Интегрированный брендинг. – Нева, 2003. 

ЛеПла Дж.Ф., Дэвис С.В., Паркер Л.М., Стамбо Ш., Самуэльсон Л., Нобис Э., 

Стерджилл К. Стратегии развития бренда. Оригинальный практический инструментарий 

для лидерства вашего бренда. – М.: Баланс-Клаб, 2004. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.ozon.ru/context/detail/id/2151178/#persons#persons
http://www.ozon.ru/context/detail/id/2151178/#persons#persons
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.02.ДВ.01.01   Управление контентом  

наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование специальности: 38.04.04 Государственное и муниципальное 

управление 

Формы обучения: очная, заочная  

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-8. 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

Структура дисциплины:  

 

Тема 1. Архитектура веб-приложений. Обзор современного стандарта HTML5. 

Синтаксис HTML. Теги и атрибуты. Структурирование текста 

Тема 2. Способы стилизации элементов страницы. Обзор стандарта CSS3. Синтаксис 

CSS. Классы и селекторы 

Тема 3. Возможности языка JavaScript. Синтаксис языка. Подключение скриптов на 

странице. Переменные и литералы. Выражения. Ввод и вывод данных. Отладка скриптов. 

Операторы 

Тема 4. Виды систем управления контентом (CMS). Структура и основные модули 

систем. Примеры и критерии выбора CMS. Технология наполнения и редактирования контента 

в CMS 

 

Форма промежуточной аттестации – зачет 

 

Основная литература: 

А.М. Гостин, А.Н. Сапрыкин. Интернет-технологии. Часть 1 [Электронный ресурс]: 

учебное пособие / Рязан. гос. радиотехн. ун-т. - Рязань, 2016. 64 с. — Режим доступа: 

http://elib.rsreu.ru/ebs/download/561  

Цупин В.А., Ниматулаев М.М. Управление контентом. Практикум. [s. l.]: НИЦ 

ИНФРА-М, 2022. ISBN 9785160164939. Disponível em: 

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=cat08720a&AN=rpa.znanium379146&

lang=ru&site=eds-live. Acesso em: 15 fev. 2023 

Малышев С.Л. Управление электронным контентом. 2–е изд. ed. [s. l.]: 

Национальный Открытый Университет “ИНТУИТ”, 2016. Disponível em: 

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=cat08720a&AN=rpa.lanbook100533&l

ang=ru&site=eds-live. Acesso em: 15 fev. 2023. 

А.М. Гостин, А.Н. Сапрыкин. Интернет-технологии. Часть 2 [Электронный ресурс]: 

учебное пособие / Рязан. гос. радиотехн. ун-т. - Рязань, 2017. 64 с. — Режим доступа: 

http://elib.rsreu.ru/ebs/download/569  

Бараксанов Д.Н. Управление ИТ-сервисами и контентом [Электронный ресурс] : 

учебное пособие / Д.Н. Бараксанов, Ю.П. Ехлаков. — Электрон. текстовые данные. — 

Томск: Томский государственный университет систем управления и радиоэлектроники, 

2015. — 144 c. — 2227-8397. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/72199.html.  

Введение в СУБД MySQL [Электронный ресурс] / . — 2-е изд. — Электрон. 

текстовые данные. — М.: ИНТУИТ, 2016. — 228 c. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/73650.html 

 

  

http://elib.rsreu.ru/ebs/download/561
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.02.ДВ.01.02   Креативный копирайтинг  

наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование специальности: 38.04.04 Государственное и муниципальное 

управление 

Формы обучения: очная, заочная  

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-8. 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

Структура дисциплины:  

 

Тема 1  Маркетинговый фундамент  

создания рекламного и PR текстов  

Тема 2  Современные технологии  

копирайтинга  

Тема 3  Копирайтинг: характеристика деятельности  

Тема 4  Свойства рекламного и PR текстов  

Тема 5  Аргументативные средства копирайтинга  

Тема 6  Вербальный ряд рекламного и PR-текстов  

Тема 7  Жанровая система текстов паблик рилейшнз  

Тема 8  Структура рекламного текста  

Тема 9  Невербальный ряд рекламного и PR-текстов  

Тема 10 Этические аспекты профессии копирайтера 

Форма промежуточной аттестации: зачет.  

Основная литература:  

Асланов Т.А. Копирайтинг. Простые рецепты продающих текстов. —  Санкт-

Петербург: Питер 2016 г.— 176 с. — Электронное издание. /ЭБС Ibooks [Электронный 

ресурс]. - URL: https://ibooks.ru/reading.php?productid=351019   

Луговой, Д.Б. Копирайтинг: учебное пособие / Д.Б. Луговой ; Министерство 

образования и науки РФ, Федеральное государственное автономное образовательное 

учреждение высшего образования «Северо-Кавказский федеральный университет». - 

Ставрополь: СКФУ, 2017. - 131 с. - Библиогр. в кн. ; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=483728 

Кузнецов, П. А. Копирайтинг & спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-

технологии / П. А. Кузнецов. — 3-е изд. — Москва: Дашков и К, 2021. — 132 c. — ISBN 

978-5-394-04258-4. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS: [сайт]. — URL: https://www-iprbookshop-ru.ezproxy.ranepa.ru:2443/110986.html 

Судоргина, З. Копирайтинг: тексты, которые продаются / З. Судоргина. - Изд. 2-е. - 

Ростов: Феникс, 2014. - 288 с.: ил. - (Бизнес-класс). - ISBN 978-5-222-21909-6 ; То же 

[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=256458  

Язык средств массовой информации: Учебное пособие для вузов. – М.: 

Академический Проект, Альма Матер, 2015. - Режим доступа:.  

http://www.iprbookshop.ru/36864.html –ЭБС «IPRbooks».  

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=483728
http://www.iprbookshop.ru/36864.html
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.03 Модуля «Международная информационная политика» 

Б1.В.03.01 GR-менеджмент 
наименование дисциплин (модуля) 

  

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-1 

Объем дисциплины: 4 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Теоретические основы GR-связей с государством 

Тема 2. Отношения бизнеса, власти и гражданского общества: сравнение и история 

Тема 3. Современная государственная политика РФ в отношении бизнеса и 

гражданского общества 

Тема 4. Государственные решения и влияние на процесс их принятия 

Тема 5. Органы государственной власти РФ и «связи с государством» 

Тема 6. Связи с государством как вид профессиональной деятельности 

Тема 7. Механизмы и технологии GR-деятельности 

Тема 8. GR и медийное пространство. Формирование событий 

Тема 9. Социально-ориентированная деятельность бизнеса и GR-отношения с 

государством 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет   

 

Основная литература: 

Бизнес и власть в России: теория и практика взаимодействия (2011) / под науч. ред. 

проф. А. Н. Щохина. М. : Изд. дом ВШЭ 

GR и лоббизм: теория и технологии (2015) : учебник и практикум / В. А. Ачкасова и 

др. ; под ред. В. А. Ачкасовой, И. Е. Минтусова, О. Г. Филатовой. М. : Юрайт. 

Аги, У., Кэмерон, Г., Олт, Ф., Уилкокс, Д. (2014) Самое главное в PR : пер. с англ. 

СПб. : Питер.  

Ложевский И.А., Майборода М.А. GR-менеджмент как функция топ-менеджмента. 

Журнал «бизнес. общество. власть». Октябрь 2017. № 1 (26) 

Harris, Fleischer, 2005. Цит. по.: Allen G. Public Affairs — New Wave of Research // 

Journal of Public Affairs. 2006. Vol. 6. № 3 

Bentley A. The Process of Government: A Study of Social Pressures. Cambridge, 1967 

Катлип С. М., Сентер А. Х., Брум Г. М. Паблик рилейшнз: теория и практика / Пер. с 

англ. М., 2001 

Кулакова Т. А. Government Relations в процессе принятия политических решений // 

Политэкс. 2005. № 2 

Государственно-частное партнерство в зарубежных странах, или как реализовать ГЧП 

в России. Кол. авторов: Лихачев В., Илларионов В., Лебедева М. и др. Изд. Совета 

Федерации. М., 2009 

Варнавский В. Г. Партнерство государства и частного сектора: формы, проекты, 

риски. М., 2005. 

Ильичева Л. Е. Лоббизм и корпоративизм. М.: Экономика, 2002. 
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Шомко О. А. Механизмы влияния бизнес-групп на формирование экономической 

политики // Оценка политик и новая политическая экономия: инструменты анализа 

экономических реформ. Сб. статей / Под ред. А. Н. Данкова. М.: ЦЭМИ РАН, 2006. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.03.02 Иностранный язык в профессиональной сфере 
наименование дисциплин (модуля) 

  

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-4 

Объем дисциплины: 7 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

 

Тема 1. Business Letters 

Тема 2. The Effectiveness of Recruiting 

Тема 3. Interviewing Candidates  

Тема 4. Recruiting Diverse Workforce  

Тема 5. Motivation and Incentives  

Тема 6. Employee Selection 

Тема 7. Ethics and Employee Rights 

Тема 8. Managing Dismissals 

Тема 9. Workplace Health Risks: Problems and Solutions 

Тема 10. Discriminatory Employment Practices    

 

Формы промежуточной аттестации: зачет, экзамен  

 

Основная литература: 

Бобкова, П. В. Иностранный язык в сфере профессиональной коммуникации: учебное 

пособие / П. В. Бобкова. — Москва: Проспект, 2020. — 128 с. — ISBN 978-5-392-32905-

2. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/227111 (дата обращения: 15.12.2022). — Режим доступа: для 

авториз. пользователей. 

Беляева, И. В. Иностранный язык в сфере профессиональной коммуникации: учебное 

пособие / И. В. Беляева, Е. Ю. Нестеренко, Т. И. Сорогина. — Екатеринбург: УрФУ, 2015. 

— 132 с. — ISBN 978-5-7996-1436-2. — Текст: электронный // Лань: электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/98825 (дата обращения: 

15.12.2022). — Режим доступа: для авториз. пользователей. 

Аитов, В. Ф. Английский язык (а1-в1+) : учеб. пособие для академического 

бакалавриата / В. Ф. Аитов, В. М. Аитова, С. В. Кади. — 13-е изд., испр. и доп. — М. : 

Издательство Юрайт, 2018. — 234 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-

07022-4. — Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/265ABF6B-77C1-4631-B343-

476D02172DC9.  

Невзорова, Г. Д. Английский язык в 2 ч. Часть 1: учебник для академического 

бакалавриата / Г. Д. Невзорова, Г. И. Никитушкина. — 2-е изд., испр. и доп. — М.: 

Издательство Юрайт, 2018. — 339 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 

978-5-534-02057-1. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/8EB298C1-8326-4712-

A841-311E7D62B566. 

Невзорова, Г. Д. Английский язык в 2 ч. Часть 2 : учебник для академического 

бакалавриата / Г. Д. Невзорова, Г. И. Никитушкина. — 2-е изд., испр. и доп. — М.: 

Издательство Юрайт, 2018. — 403 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 
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978-5-534-02108-0. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/CC98F55C-CB9E-4C91-

948A-35883D066D5E. 

Чикилева, Л. С. Английский язык в управлении персоналом (B1—B2). English for 

Human Resource Managers : учебник и практикум для вузов / Л. С. Чикилева, Е. В. Ливская, 

Л. С. Есина. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 203 с. — 

(Серия: Бакалавр. Академический курс) 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.03.03 Деловая переписка на иностранном языке 
наименование дисциплин (модуля) 

  

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-4 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Терминология делового иностранного языка  

Тема 2. Общенаучная лексика на иностранном языке 

Тема 3. Правила оформления деловой документации 

Тема 4. дискурсивные формулы письменной деловой коммуникации 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Гарагуля, С. И. Английский язык для делового общения = Learning Business 

Communication in English : учебное пособие / С. И. Гарагуля .— Ростовна-Дону : Феникс, 

2013 .— 268 с. 

Андрюшкин, А П . Деловой английский язык = Business English : учебное пособие / А. 

П. Андрюшкин .— 3-е изд., испр. и доп .— М. : Дашков и К, 2008 .— 331 с. 

Шевелева, Светлана Александровна. Деловой английский = English on Business. Crash 

Programme : учебное пособие для вузов / С. А. Шевелева .— 2-е изд., перераб. и доп .— 

Москва : ЮНИТИ, 2007 .— 382 с. 

Нехаева, Галина Борисовна. Английский для делового общения: Кн. для 

преподавателя / Г.Б.Нехаева,В.П.Пичкова .— М. : Проспект, 2005 .— 104 с. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.03.ДВ.01.01 Международные связи с общественностью 
наименование дисциплины (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.03.04 Государственное  

и муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКс-1 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Суть и понятие международных связей с общественностью 

Тема 2. Технологии связей с общественностью в разных культурах 

Тема 3. Доступ к мировым СМИ и их контроль 

Тема 4. Сравнительный анализ связей с общественностью, народной дипломатии и 

стратегических коммуникаций 

Тема 5. Технологии международных связей с общественностью зарубежных 

правительств и негосударственных организаций 

Тема 6. Креативные инновационные технологии PR   

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен 

 

Основная литература: 

Связи с общественностью: теория, практика, коммуникативные стратегии / А.Ю. 

Горчева, Т.Э. Гринберг, И.А. Красавченко и др.; ред. В.М. Горохов, Т.Э. Гринберг. – 2-е 

изд., испр. и доп. – Москва: Аспект Пресс, 2018. – 224 с.: схем., табл. 

Шарков Ф. И. Основы теории коммуникации: словарь-справочник / Ф. И. Шарков; 

Учебно-методический совет по связям с общественностью, Академия труда и социальных 

отношений, Кафедра связей с общественностью. - Москва, 2001. - 96 с. - Библиогр.: с.96. - 

ISBN 5-93441-011-3. 

Назаров М. М. Массовая коммуникация и общество. Введение в теорию и 

исследования / М. М. Назаров; Нац. фонд подгот. кадров, РАН. Ин-т социологии. Центр 

социол. образования. - Москва: Аванти+, 2004. - 427 с.: табл. - (Библиотека Центра 

социологического образования) (Программа поддержки академических инициатив в 

области социально-экономических наук). - Библиогр.: с.418-427. - ISBN 5-902559-04-9. 

Кривоносов А. Д. Основы теории связей с общественностью: [учебник для студентов 

вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) "Связи с 

общественностью"] / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. — СПб. [и др.]: 

Питер, 2012. — 375, [1] с.  

Чумиков А.Н. Реклама и связи с общественностью: имидж, репутация, бренд / А.Н. 

Чумиков. – 2-е изд., испр. и доп. – Москва: Аспект Пресс, 2017. – 160 

Tom Watson (2014) Middle Eastern and African Perspectives on the Development of 

Public Relations: Other Voices, by Palgrave Macmillan 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1. В.03.ДВ.01.02 Кросскультурный менеджмент 
наименование дисциплины (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.03.04 Государственное  

и муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКс-1 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Возникновение и эволюция сравнительного менеджмента. 

Тема 2. Культура в сравнительном менеджменте. 

Тема 3. Культура и стили руководства. 

Тема 4. Институциональный подход в сравнительном менеджменте. 

Тема 5. Управление мотивацией в сравнительном менеджменте. 

Тема 6. Коммуникации в системе сравнительного менеджмента. 

Тема 7. Кросс-культурная адаптация. 

Тема 8. Анализ менеджмента по странам. 

Тема 9. Проблемы и перспективы применения кросс-культурного менеджмента в 

России. 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен 

 

Основная литература: 

Костенко, Е. П. Кросс-культурный менеджмент: учебник / Е. П. Костенко, С. В. 

Бутова, И. П. Маличенко. — Ростов-на-Дону: ЮФУ, 2021. — 304 с. — Текст: электронный 

// Лань: электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/247157 

Кросс-культурный менеджмент: учебное пособие / Д. В. Запорожец, А. В. Назаренко, 

Д. С. Кенина [и др.]. — Ставрополь: СтГАУ, 2018. — 88 с. — Текст: электронный // Лань: 

электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/141598 

Мясоедов, С. П.  Кросс-культурный менеджмент: учебник для вузов / С. П. Мясоедов, 

Л. Г. Борисова. — 3-е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 314 с. — (Высшее 

образование). —Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/511007. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.04 Модуля «Стратегии брендинга» 

 

Б1.В.04.01 Стратегия позиционирования 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКс-1 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Теории брендинга и позиционирования, понятия, разница между ними и их 

соотношение 

Тема 2. Брендинг. Особенности, этапы брендинга 

Тема 3. Позиционирование. Определения, характеристики, виды, этапы 

Тема 4. Позиционирование как основа разработки коммуникационной стратегии  

 

Форма промежуточной аттестации - экзамен. 

 

Основная литература: 

 Аакер Д. Создание сильных брендов. – М.: Издательский дом Гребенникова, 2003. – 

440 С. 

Амблер Т. Практический маркетинг /Пер. с англ. под общей ред. Ю. Н. Каптуревского. 

– СПб: Издательство «Питер», 1999. – 400 C. 

Андреев В. Брендинг и позиционирование // Писали.ру. – 2009. – URL: 

http://pisali.ru/smresearch/17333/ (дата обращения 3.06.2013) 

Гладченко А. Позиционирование: удачи и провалы // BizTimes. – 2008. – URL: 

http://www.biztimes.ru/index.php?artid=223 (дата обращения 3.06.2013) 

 Макашева 3. М., Макашев М. О. Брендинг: Учебное пособие. — СПб: Питер, 2011. – 

288 С. 

Музыкант В. Л. Маркетинговые основы управления коммуникациями. – М.: Эксмо, 

2008. – 832 С. 

Перция В. Позиционирование vs. Брендинг // Энциклопедия маркетинга. – 2003. – 

URL: http://www.marketing.spb.ru/conf/2002-05-brand/07.htm (дата обращения 3.06.2013) 

Полиенко М. Позиционирование // Marketopedia: свободная энциклопедия 

маркетинга. – 2009. – URL: http://marketopedia.ru/50-positioning.html (дата обращения 

3.06.2013) 

Рюмин М. Ю. 13 принципов брендинга // AdVesti. – URL: 

http://www.advesti.ru/publish/brending/190405_13princip/ (дата обращения 3.06.2013) 

Траут Д., Райс Э. Позиционирование. Битва за умы. - СПб: Питер, 2007. – 336 С. 

Франк Н., Кирьянова Е. Просто сделай это! Величайшие рекламные кампании 20 века. 

– М.: АСТ Москва, 2007. – 192 С. 

 Шульц Д., Шульц Х. Брендология. Правда и вымыслы о брендинге/ пер. с англ. 

В.В.Волкова. – М.: Рипол классик, 2006. – 256 С. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.04.02 Управление капиталом бренда 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-1 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Понятия «активы бренда» и «капитал бренда» 

Тема 2. Основные модели управления капиталом бренда 

Тема 3. Сущность и специфика модели BrandAsset Valuator 

 

Форма промежуточной аттестации - экзамен. 

 

Основная литература: 

Дадиаии, Н. Л. Модель управления брендами BrandAsset Valuator (Young & Rubicam) 

/ H. Л. Дадиани, И. В. Баринова // Бренд-менеджмент. — 2007. — № 1. — С. 14-23. 

Дэвис, С. М. Управление активами торговой марки: Секреты успешных брендов: пер. 

с англ. / С. М. Дэвис. — СПб.: Питер, 2001. — 272 с. 

Модель оценки капитала бренда компании В В DO Group Germany / Р. Циммерман, У. 

Кляйн-Белтинг, Б. Зандер, Т. Мурад-Ага // Бренд-менеджмент. — 2010. — №4.-С. 198-215. 

Перция, В. М. Кухня брендинга / В. М. Перция // Рекламные идеи — YES! — 2001.-

№4.-С. 12-18. 

Genema.J. Spend Shift: How the Post-Crisis Values Revolution Is Changing the Way We 

Buy, Sell, and Live /J. Gerzema, M. D’Antonio. — San Francisco : Jossey- Bass, 2010. - 289 p. 

Gerzema, J. The Athena Doctrine: How Women (and the Men Who Think Like Them) Will 

Rule the Future/J. Gerzema, M. D’Antonio. — San Francisco: Jossey-Bass, 2013. — 304 p. 

Gerzema, J. The Brand Bubble: The Looming Crisis in Brand Value and How to Avoid It /J. 

Gerzema, E. Lebar. — San Francisco: Jossey-Bass, 2008. — 272 p. 

Hollis, N. The Global Brand. How to create and develop lasting brand value in the world 

market / N. Hollis. — N. Y.: Palgrave Macmillan, 2008. — 253 p. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.04.03 Исследования в брендинге и принятин управленческих решений 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-2 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Бренд-исследование: анализ продукта. Позиционирование и айдентика 

Тема 2. Анализ целевой аудитории 

Тема 3. Коммуникации, айдентика и позиционирование конкурентов 

Тема 4. Анализ рынка и текущих трендов 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

 

Агаларова Е. Г. Управление поведением потребителя: от манипуляции к мотивации / 

Е. Г. Агаларова, Т. Ю. Фролова . - Молодой ученый. 2014. — 317 с. 

Аакер Д., Иохимштайлер Э. Бренд-лидерство: новая концепция брендинга/ Дэвид А. 

Аакер, Эрик Иохимштайлер — М.: Издательский Дом Гребенникова, 2003. — 440 с. 

Герасименко В. В., Очковская М.С. Бренд-менеджмент: Учеб. пособие. — М.: 

Экономическийфакультет МГУ имени М. В. Ломоносова, 2016. — 100 с. 

Годин А.М. Брендинг. – М.: Дашков и К, 2013. - 424с. 

Винсент Л. Легендарные бренды: Раскрученные рекламные мифы, в которые поверил 

весь мир/ Лоуренс Винсент; Пер. с англ. Т. Новиковой. — ML: ФАИР-ПРЕСС, 2004. — 336 

с. 

Домнин В.Н. Брендинг / В.Н. Домнин. – М.: Юрайт, 2018. – 411с 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.04.ДВ.01.01  Философия потребления 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-9 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Ключевые понятия общества потребления. Креативный консюмеризм 

Тема 2. Стили потребления 

Тема 3. Многообразие потребительских практик 

Тема 4. Роль масс-медиа в распространении консюмеризма 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Котлер Ф. Модель покупательского поведения // Котлер Ф. Основы маркетинга. СПб.: 

АО «Коруна», АОЗТ «Литера плюс», 1994. 

Бодрийяр Ж. Общество потребления. М.: Республика, Культурная Революция, 2006. 

Ильин В.И. Общество потребления: теоретическая модель и российская реальность // 

Мир России. 2005. № 2. 

Овсянников А.А. Общество потребления в России: системность и тотальность кризиса 

// Вестник МГИМО – университета. 2010. № 3 (18). С. 222–234. 

Громова Е.И, Тульчинский Г.Л. и др. Брендинг. СПб, 2007. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.04.ДВ.01.02  Управление потребительским поведением 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-9 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Поведение потребителей и маркетинговые решения 

Тема 2. Типы поведение потребителей 

Тема 3. Цена как фактор потребительского поведения 

Тема 4. Социально-половая сегментация рынка 

Тема 5. Консьюмеризм, этика и социальная политика 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Агаларова, Е. Г. Исследование поведения потребителей: учебник / Е. Г. Агаларова, И. 

Ю. Антонова, Е. А. Косинова. — Ставрополь: Секвойя, 2018. — 136 c. — ISBN 2227-8397. 

— Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт] 

Рябкова, Д. С. Товароведение продовольственных и непродовольственных товаров : 

учебник для СПО / Д. С. Рябкова, Г. Г. Левкин. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Эр 

Медиа, 2019. — 200 c. — ISBN 978-5-4486-0533-8, 978-5-4488-0226-3. — Текст : 

электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт] 

Горяйнова, Н. М. Поведение потребителей : учебное пособие / Н. М. Горяйнова. — 

Челябинск : Южно-Уральский институт управления и экономики, 2017. — 272 c. — ISBN 

978- 5-9908505-9-0. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS : [сайт] 

Дубровин И.А. Поведение потребителей : Учебное пособие [Электронный ресурс] : 

Дашков и К , 2020 - 310 - Режим доступа: https://znanium.com/catalog/document?id=358446 

Романенкова О.Н. Поведение потребителей : Учебное пособие [Электронный ресурс] : 

Вузовский учебник , 2020 - 320 - Режим доступа: 

https://znanium.com/catalog/document?id=356056 

Семилетова Я. И. Поведение потребителей : Учебники и учебные пособия для ВУЗов 

[Электронный ресурс] - Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный 

аграрный университет (СПбГАУ) , 2018 - 81 - Режим доступа: http://biblioclub.ru/index.php? 

page=book_red&id=494824 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.04.ДВ.02.01  Планирование в брендинге 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-1 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Коммуникативные стратегии брендинга 

Тема 2. Позиционирование бренда и разработка бренд-стратегии 

Тема 3. Принципы проектирования рекламной кампании 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Егорова Е. Единый стратегический дизайн бренда как основа рыночных преимуществ: 

Создание и продвижение брендов в условиях конкуренции // Материалы VII 

Международной конференции "Создание и продвижение брендов на российском рынке". 

М., 2002. С. 49. 

Багиев Г.Л. Маркетинг: учебник для вузов / Г.Л. Багиев. – 3-е изд. -СПб.: Питер, 2013. 

– 469с 

Герасименко В. В., Очковская М.С. Бренд-менеджмент: Учеб. пособие. — М.: 

Экономическийфакультет МГУ имени М. В. Ломоносова, 2016. — 100 с. 

Келлер К.Л. Стратегический бренд-менеджмент: Создание, оценка и управление 

марочным капиталом / 2-е ид. / Пер. с англ. — К.; М.; СПб.: Вильяме, 2005.-704 с. 

Роуз Р. Управление контент маркетингом / Р. Роуз. – М.: Манн, Иванов и Фербер, 

2014. – 240 с 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.04.ДВ.02.01  Исследование ценности бренда 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-1 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Идентичность бренда: изучение целевой аудитории и составление портрета 

желаемых потребителей 

Тема 2. Формирование положительных характеристик бренда  

Тема 3. Нейминг и создание логотипа 

Тема 4. Создание ментального контекста 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Аакер Д.А. Создание сильных брендов. — М.: Издательский дом Гребенникова, 2011. 

– 340 с 

Багиев Г.Л. Маркетинг: учебник для вузов / Г.Л. Багиев. – 3-е изд. -СПб.: Питер, 2013. 

– 469с 

Винсент Л. Легендарные бренды: Раскрученные рекламные мифы, в которые поверил 

весь мир/ Лоуренс Винсент; Пер. с англ. Т. Новиковой. — ML: ФАИР-ПРЕСС, 2004. — 336 

с. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.04.ДВ.03.01  Медиаполитика 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-1 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Медиаполитика: структурные компоненты и факторы формирования 

Тема 2. СМИ как политический институт и фактор политического процесса 

Тема 3. Специфика становления медиаполитической системы в РФ. СМИ и 

социальными медиа, оценка эффективности 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Gr и лоббизм: теория и технологии [Электронный ресурс] : учебник и практикум для 

бакалавриата и магистратуры / В. А. Ачкасова [и др.] ; под ред. В. А. Ачкасовой, И. Е. 

Минтусова, О. Г. Филатовой. - М : Юрайт, 2018. - 315 с. Информационные ресурсы 

библиотеки КубГУ // https://biblio-online.ru/book/C0E1AB69- 198E-4213-A93A-

7FCC48FC9753/gr-i-lobbizm-teoriya-i-tehnologii 

Борщевский, Г. А. Связи с общественностью в органах власти [Электронный ресурс] : 

учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / Г. А. Борщевский. - Москва : 

Юрайт, 2018. - 267 с. - Информационные ресурсы библиотеки КубГУ // https://biblio-

online.ru/book/4DBBE6C8-A970-4A8C-8870-77F837F88DC1 

Чуев, Сергей Владимирович. Политический менеджмент. Коммуникативные 

технологии [Электронный ресурс] : учебное пособие для бакалавриата и магистратуры / С. 

В. Чуев. - 2-е изд., испр. и доп. - Москва : Юрайт, 2018. - 364 с. - Информационные ресурсы 

КубГУ // URL: https://biblio-online.ru/book/0FEC81B2-B73C-4ED4-94C7- DBC0DBC89B5D 

Китчен, Ф. Паблик рилейшнз [Электронный ресурс] : учебное пособие / Ф. Китчен ; 

пер. Е.Э. Лалаян. - М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 454 с. Информационные ресурсы 

библиотеки КубГУ // http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=114546&sr=1 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.04.ДВ.03.02  Информационная политика 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-1 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Информационное обеспечение и массовые коммуникации 

Тема 2. Информационная политика в Российской Федерации 

Тема 3. Общие понятия в информационно-коммуникативных технологиях 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

1. Манойло А. В., Петренко А. И., Фролов Д. Б. Государственная информационная 

политика в условиях информационно-психологической войны. М. 2014. 542 стр. 

https://e.lanbook.com/reader/book/5175/#1 

 2. Лапина, М. А. Информационное право: [Электронный ресурс] : учебное пособие / 

М. А. Лапина, А. Г. Ревин, В. И. Лапин ; под ред. И.Ш. Килясханова. - М. : ЮНИТИ, 2015. 

- 336 с. - http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=118624 

3. Лихтин А.А., Ковалев А.А. Теоретические аспекты понятия «информационная 

политика» и особенности ее реализации в современной российской общественно-

политической реальности.   
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.ДВ.01.01  Бренд территории 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-2 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Понятие территориального бренда 

Тема 2. Основные направления территориального брендинга 

Тема 3. Архитектура и структура территориального брендинга 

Тема 4. Проектирование и продвижение бренда территорий 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Брендинг территорий. Лучшие мировые практики : пер. с англ. / Под ред. К. Динни. - 

Москва: Манн, Иванов и Фербер, 2013. 

Елистратов В. С. Нейминг: искусство называть : учебнопрактическое пособие / В. С. 

Елистратов, П. А. Пименов. - Москва: Омега-Л, 2014 

Шарков Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, 

брендинг-: учебное пособие для вузов / Ф. И. Шарков. - Москва: Дашков и К, Изд-во 

Шаркова, 2018 

Шляхова С. С. PR пермского периода: региональные коммуникации и 

территориальная идентичность в исторической ретроспективе : монография / С. С. 

Шляхова, Ю. Ю. Лекторова, А. Ю. Прудников. - Пермь: Изд-во ПНИПУ, 2018 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.ДВ.01.02  Имидж государственных и муниципальных структур 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-2 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Сущность, основные понятия и элементы в формирование имиджа 

Тема 2. Имидж органа власти как средство воздействия на массовое сознание и 

управленческий ресурс 

Тема 3. Организационная культура как фактор формирующий имидж 

государственных и муниципальных структур 

Тема 4. Формирование позитивного имиджа государственной службы как важный 

фактор повышения конкурентоспособности российской административно-управленческой 

системы 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

Анненков В.И., Барчан Н.Н., Моисеев А.В. Государственная служба. Организация 

управленческой деятельности. – М.: Из-во: Кнорус, 2015. -256 с. 

Борщевский, Г. А.  Государственная служба: учебник и практикум для вузов / Г. А. 

Борщевский. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2021. — 480 с. URL: 

https://urait.ru/bcode/470274  

Государственная и муниципальная служба: учебник для вузов / Е. В. Охотский [и др.] ; 

под общей редакцией Е. В. Охотского. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва : Издательство 

Юрайт, 2021. – 409 с. 

Государственная и муниципальная служба: учебник для вузов / С. И. Журавлев [и 

др.] ; под редакцией С. И. Журавлева, В. И. Петрова, Ю. Н. Туганова. — 4-е изд., перераб. 

и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 305 с. — (Высшее образование). 

URL: https://urait.ru/bcode/457365  
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.ДВ.02.01  Корпоративный и личный бренд 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-1 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1.  Разработка стратегии и создание наименования 

Тема 2. Создание логотипа и фирменного стиля 

Тема 3. Позиционирование бренда и идентификация рыночного сегмента 

Тема 4. Создание брендбука и маркетинговая корпоративная стратегия 

 

Форма промежуточной аттестации - экзамен 

 

Основная литература: 

 

Аакер Д. Создание сильных брендов / Пер. с англ.; под ред. С.А.Старова, Д.Л.Волкова, 

Т.Н.Клеминой, А.Л.Загорского. М.: Издат. дом Гребенникова, 2003. 

Глазачева Т. Ю. Корпоративный бренд с позиций ценностного подхода или почему 

одним компаниям близок Че Гевара, а другим — Чебурашка // Брендменеджмент. 2008. 

Вып. 3. С. 166–173 

Старов С.А., Алканова О.Н., Молчанов Н.Н. Бренд, товарный знак и коммерческий 

символ как объекты управления компании // Вестн. С.-Петерб. ун-та. Сер. Менеджмент. 

2012. Вып. 2. С. 33–54. 

Дуглас Ван Прает. "Бессознательный брендинг. Использование в маркетинге 

новейших достижений нейробиологии" 2012 год 380 с 

Ларри Линн Патрик Ситкинс. "Личный бренд. Позаботьтесь о вашей репутации 

прежде, чем это сделают другие" 2013 год 180 страниц 

Юрген Саленбахер "Создайте личный бренд. Как находить возможности, развиваться 

и выделяться" 2013 год 180 страниц 

Екатерина Иноземцева "Фрипаблисити. Как прокачать личный бренд без бюджета" 

2018 год 62 страницы 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.ДВ.02.02  Социальный и экологический брендинг 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-1 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Социальный брендинг как культурно-историческое явление 

Тема 2. Креативные технологии в социальном брендинге 

Тема 3. Сущность и основные положения концепции экомаркетинга 

Тема 4. Виды конкурентных стратегий экологически ориентированных компаний 

 

Форма промежуточной аттестации - экзамен 

 

Основная литература: 

Катлип, Сентер, Брум. PR: теория и практика. М., 2000 

Крылов И.В. Маркетинг. Социология маркетинговых коммуникаций. М., 1998 

Домнин В.Н. Брендинг: новые технологии России. СПб, 2004 

Экологический маркетинг: учебное пособие / С. Г. Божук, К. В. Евдокимов, 

Н. В. Плетнева, В. И. Саморуков; Министерство сельского хозяйства Российской 

Федерации, Санкт-Петербургский государственный аграрный университет. – Санкт-

Петербург: Санкт-Петербургский государственный аграрный университет (СПбГАУ), 

2018. – 140 с.: табл., граф., ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=491713 (дата обращения: 06.02.2023). – 

Текст: электронный. 

Аакер Д. Создание сильных брендов / Пер. с англ.; под ред. С.А.Старова, Д.Л.Волкова, 

Т.Н.Клеминой, А.Л.Загорского. М.: Издат. дом Гребенникова, 2003. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.ДВ.03.01  Бренды как нематериальные активы 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Форма обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-15 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Место и роль бренда в составе нематериальных активов 

Тема 2. Влияния бренда на репутацию предприятия 

Тема 3. Регистрация и правовая защита бренда в условиях рыночной экономики   

 

Форма промежуточной аттестации - экзамен 

 

Основная литература: 

Верин С.А. аспират Университета управления «ТИСБИ», статья «Нематериальные 

активы как экономическая категория» 

Корзун А.В. Эволюция бренда // Бренд-менеджмент. 2008. № 1 (38). стр. 2-9. 

Гладышева Ю.П. «Нематериальные активы: бухгалтерский и налоговый учет», стр.19 

// М., Бератор-Пресс, 2003 

Третьяк В.П. Актив бренда: измерители, оценки (Часть 3)// virtass.ru: журнал 

"Отраслевые рынки" № 5-6 (18) (Сентябрь-Декабрь), 2008. URL: 

http://www.virtass.ru/jshow.php?id=71 (дата обращения 15.09.2011) 

Шилина Ю. Безупречность – как основа капитала// propel.ru: рекламный портал, 2010. 

URL: http://propel.ru/pub/290.php (дата обращения 15.09.2011) 

Экономическая оценка бренда при операциях по франчайзингу [Электронный 

ресурс]/ С.В. Никифорова, А.В. Никифоров // Режим доступа: 

http://www.marketing.spb.ru/lib-comm/brand/intangibles_franchising.htm (дата обращения: 

16.03.2017) 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.ДВ.03.02  Бренд как инвестиционный проект 
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-15 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Экспертная оценка перспективности инвестиций в новый бренд 

Тема 2. Анализ аналогий (на локальных и глобальных рынках) при оценке 

эффективности инвестиций  

Тема 3. Разработка маркетингового механизма при формировании системности в 

оценке перспективности нового бренда.  

Тема 4. Brand potential – принципы и основные положения    

 

Форма промежуточной аттестации - экзамен 

 

Основная литература: 

Шалыгина Н.П., Селюков М.В. Брендинг и его роль в создании инвестиционной 

привлекательности региона // Современные проблемы науки и образования. – 2014. – № 

5.;URL: https://science-education.ru/ru/article/view?id=14688 (дата обращения: 06.02.2023). 

Кадырова Г. М. Инвестиционный потенциал: некоторые актуальные проблемы 

исследования. Страховое дело. – 2008. - № 11. – С. 4-10 

Лыгина Н.И., Скворцова Н.А. Управление инвестиционным потенциалом в 

региональном хозяйственном комплексе. Инновационный вестник регион. – 2007. - № 2. – 

С. 47-49. 

Юсупова Л.М. Инвестиционный потенциал региона: сущность и факторы. 

Современные исследования социальных проблем (электронный научный журнал). – 2012. - 

№ 9 (17). – С. 9. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Б1.В.ДВ.04.01  Системный анализ и принятие управленческих решений 

наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами  

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная  

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-3 

 

Объем дисциплины: 3 з.е. 

 

Структура дисциплины:  

Тема 1. Методология системного анализа. Цели и задачи дисциплины  

Тема 2. «Системный анализ и принятие управленческих решений». Понятийный 

аппарат системного анализа 

Тема 3. Элементы системного анализа. Цель и трудности целеполагания. Модель и 

моделирование в системном анализе 

Тема 4. Принятие управленческих решений системными методами 

Тема 5. Метод мозгового штурма: принятие решений на основе стимулирования 

творческой активности 

Тема 6. Метод групповой заочной экспертной оценки (метод «Дельфи») 

Тема 7. Методы целеполагания: дерево целей и дерево альтернатив. SMART-критерии 

целеполагания 

Тема 8. Методы стратегического планирования и анализа внутренней и внешней 

среды организации 

 

Формы промежуточной аттестации: зачет.  

Основная литература:  

Андрейчиков А.В., Андрейчикова О.Н. Системный анализ и синтез стратегических 

решений в инноватике. Основы стратегического инновационного менеджмента и 

маркетинга: Учебное пособие. – М.: Либроком, 2015. 

Бочарников В.П., Бочарников И.В., Свешников С.В. Основы системного анализа и 

управления организациями. Теория и практика: Учебное пособие. — М.: Издательство: 

ДМК Пресс, 2014. 

Райченко А.В. Общий менеджмент. Учебник (Серия: Учебник для программ МВА). – 

М.: Издательство Инфра-М., 2015. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.ДВ.04.02 Управление организационными системами    
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-3 

Объем дисциплины: 3 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Задачи, модели и структуры управления организационными системами 

Тема 2. Механизмы управления организационными системами 

Тема 3. Методы моделирования процессов 

Тема 4. Механизмы формирования оптимальных структур управления 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

 

Валеева, А. Н. Информационные технологии в управлении [Электронный ресурс] : 

учебное пособие / А. Н. Валеева, К. Г. Ипполитов, Н. К. Филиппова. — Электрон. текстовые 

данные. — Казань : Казанский национальный исследовательский технологический 

университет, 2017. — 108 c. — 978-5-7882-2200-4. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/79293.html 

Диязитдинова, А. Р. Общая теория систем и системный анализ [Электронный ресурс] 

/ А. Р. Диязитдинова, И. Б. Кордонская. — Электрон. текстовые данные. — Самара : 

Поволжский государственный университет телекоммуникаций и информатики, 2017. — 

125 c. — 2227-8397. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/75394.html 

Волкова В.Н. Теория систем и системный анализ в управлении организациями 

[Электронный ресурс]: учебное пособие/ Волкова В.Н., Емельянов А.А.— Электрон. 

текстовые данные.— М.: Финансы и статистика, 2012.— 847 c.— Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/ 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.ДВ.05.01  Гибкие технологии управления 
наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Форма обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-8 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Методологические основы теории управления. Основные принципы и 

закономерности управления. Инфраструктура менеджмента 

Тема 2. Понятие организации и ее функции. Формальные и неформальные 

организации. Элементы организационных структур 

Тема 3. Система информационного обеспечения управления: значение и элементы. 

Классификация информации в управлении 

Тема 4. Коммуникабельность руководителей. Коммуникационные сети и 

коммуникационные стили.  

 

Формы и промежуточной аттестации: зачет 

 

Основная литература: 

Бабанова, Ю.В. Гибкие технологии управления предприятием в условиях 

цифровизации экономики / Ю.В.Бабанова, В.М.Орлов, Р.С.Антонян // Известия 

Волгоградского государственного технического университета.— 2018.—№ 6 (216).— С. 

61–66. 

Клименко Э.Ю. Трансформация управления проектами в цифровой экономике/ 

Э.Ю.Клименко // Управление проектами и программами. 2018. № 2. С.110–117. 

МироненкоА.С../ Гибкие технологии управления современными организациями // 

А.С.Мироненко, Г.В.Сковороднева, О.В.Дымченко /: Современные проблемы управления 

и экономического развития. Сборник статей по материалам Международной научно-

практической конференции. Министерство науки и высшего образования Российской 

Федерации, Донской государственный технический университет. 2019. С. 158–162. 

Раева Т.Д. Практика применения гибких технологий в управлении развитием 

предприятий в условиях цифровой трансформации бизнеса/ Т.Д.Раева // В сборнике: 

Цифровая экономика промышленности и сферы услуг: состояние и тенденции развития. 

Труды XVI научно-практической конференции с международным участием. Под редакцией 

А.В.Бабкина. 2018. С. 413–420 

Романенко М.А. Влияние гибких технологий на управление человеческими ресурсами 

проектов предприятий/ М.А.Романенко, С.Н.Апенько // Фундаментальные исследования.— 

2016.—№ 9–2.— С. 411–418; URL: http://www.fundamental-

research.ru/ru/article/view?id=40759 (дата обращения: 14.07.2020). 

Чуланова, О.Л. Технология управления проектами и проектными командами на 

основе методологии гибкого управления проектами Agile/ О.Л.Чуланова // Вестник 

Евразийской науки, 2018 № 1, https://esj.today/PDF/65ECVN118.pdf (доступ свободный). 

Загл. с экрана. Яз. рус., англ. 
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Шестакова, Е.В. Появление и необходимость применения гибких технологий 

управления в деятельности современных предприятий в условиях изменения внешней 

среды / Е.В Шестакова, А.М.Ситжанова, Р.М.Прытков //Современные тенденции и 

технологии развития потенциала регионов: сборник статей первой национальной научно-

практической конференции (24 апреля 2020 года, г.  Санкт-Петербург).— СПб: ЧОУ ВО 

«Санкт-Петербургский университет технологий управления и экономики», 2020.— С. 44–

50 с. 

Шестакова, Е.В. Гибкие технологии управления: сущность, принципы, ценности и 

преимущества [Электронный ресурс] / Е.В.Шестакова, А.М.Ситжанова, Р.М.Прытков // 

Финансовая экономика, 2020.— № 5.— С. 317–321. 

Kumar, Singh, Jain Agile manufacturing: a literature review and Pareto analysis / Kumar, 

Singh, Jain// International Journal of Quality and Reliability Management — 2019.—№ 37 — pp. 

207–222. 

Waddington T. Lean and agile supply chain design. Littoralis.info. [Электронный ресурс]. 

URL: http://www.littoralis.info/iom/secure/assets/ iom_iom20031201.236634_3fe 

97d8a17e03.pdf 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б1.В.ДВ.05.02 Управление развитием организации 
 наименование дисциплин (модуля)  

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Форма обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-8 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1.  Планирование процесса разработки стратегии компании 

Тема 2.  Стратегический анализ. Анализ возможностей и потенциала предприятия 

Тема 3.  Разработка набора базовых стратегий 

Тема 4.  Имплементация стратегий. Внедрение разработанных стратегий в систему 

стратегического управления эффективностью деятельности предприятия в рамках 

принципов комплексности, целесообразности и соответствия 

Тема 5.  Контроль за реализацией стратегий.    

 

Форма промежуточной аттестации - зачет. 

 

Основная литература: 

 

Ансофф, И. Стратегическое управление / И. Ансофф. - М.: Экономика, 2018. - 519с  

Антонов, Г. Д. Стратегическое управление организацией: учебное пособие / Г. Д. 

Антонов, О. П. Иванова, В. М. Тумин. – Москва: ИНФРА-М, 2020. – 239 с. 

Попов С.А. Стратегическое управление: 17 модульная программа для менеджеров 

«Управление развитием организации». Модуль 4. – Москва: ИНФРА-М, 2010. - 304 с. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ 

 

Б2.В.01(П) Профессиональная практика по профилю деятельности 
наименование практики 

 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Объем практики: 3 з .е. 

 

Планируемые результаты освоения практики: 

сформировать этапы освоения компетенций ПКр-2; ПКр-3; ПКр-9; ПКр-15; ПКс-1 

Этапы практики: 

1. Подготовительный этап. 

2. Теоретико-методологический этап. 

3. Аналитический этап. 

4. Заключительный этап. 

 

Форма промежуточной аттестации: - зачет с оценкой. 
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АННОТАЦИЯ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ 

 

Б2.В.02(П) Аналитическая практика 
(наименование практики) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Объем практики: 4 з. е. 

 

Планируемые результаты освоения практики: ПКс-2 

 

Этапы практики: 

1. Подготовительный этап. 

2. Теоретико-методологический этап. 

3. Аналитический этап. 

4. Заключительный этап. 

 

Формы промежуточной аттестации - зачеты с оценкой. 
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АННОТАЦИЯ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ 

 

Б2.В.03 (Пд) Преддипломная практика 
(наименование практики) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Объем практики: 18 з. е. 

 

Планируемые результаты освоения практики: ПКр-1, ПКр-8, ПКс-3 

 

Этапы практики: 

1. Подготовительный этап. 

2. Теоретико-методологический этап. 

3. Аналитический этап. 

4. Заключительный этап. 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет с оценкой. 
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АННОТАЦИЯ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ 

 

Б2.О.01(У) Ознакомительная практика 
(наименование практики) 

 
Наименование образовательной программы: Продвижение и управление 

брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Объем практики: 3 з. е. 

 

Планируемые результаты освоения практики: ОПК-7;  ПКо ОС-1; ПКо ОС-2;  ПКо 

ОС-3; ПКо ОС-4; ОПК ОС-9 

 

План практики: 

1. Подготовительный этап 

2. Теоретико-методологический этап 

3. Аналитический этап 

4. Заключительный этап 

 

Формы промежуточной аттестации: зачет с оценкой. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

ФТД.01 Философия и история науки    
наименование дисциплин (модуля) 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: ПКр-8 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Предмет и основные концепции современной философии науки 

Тема 2. Возникновение науки и основные стадии ее исторической эволюции 

Тема 3. Особенности современного этапа развития науки. Перспективы научно-

технического прогресса 

Тема 4. Наука как социальный институт 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет 

 

Основная литература: 

 

Бучило Н.Ф. , Исаев И.А. История и философия науки. М.,Проспект, 2014 г. 

Баранец Н.Г. Философия науки. Учебник для аспирантов. Ульяновск, изд-во Качалина 

А.В., 2013 г 

Торосян В.Г. История и философия науки. М., Гуманитарный издательский центр 

ВЛАДОС, 2012 г. 

Степин В.С. Философская антропология и философия культуры. М., Академический 

проект; Альма Матер, 2015 г. 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 
ФТД.02 Этно-религиозные традиции в политико-правовой культуре общества 

наименование дисциплин (модуля) 
 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-5 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Основные темы дисциплины: 

Тема 1. Религиозные отношения в системе гражданско-политических отношений в 

современной России. 

Тема 2. Этно-религиозный экстремизм как проблема государственной 

(национальной) безопасности. 

Тема 3. Традиционные (мировые) религии о войне и мире. Тема 4. Клерикализм в 

современном российском обществе.  

Тема 5. Гражданские религии (культы и идеологии). 

Тема 6. Религия в контексте политической и нормативно-правовой системы 

общества. 

 

Форма промежуточной аттестации - зачет. 

 

Основная литература: 

Смирнов М.Ю. Религия и религиоведение в России. Монография. – СПб.: Изд-во 

РХГА, 2013. – 368 с.  

Пивоваров Д.В. Философия религии: учебное пособие. – М.: Академ. Проект;

 Екатеринбург: Деловая книга, 2006. – 640 с. 

Элбакян Е.С. Обзор религиозно-конфессиональной ситуации в странах 

постсоветского пространства и Восточной Европы. – М.: АТИСО, 2012. – 400 с. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.academia.edu/11159445/Религия_и_религиоведение_в_России_монография
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

ФТД.ДВ.01.01 Технологии интегрированного и инклюзивного образования в 

образовательной организации 
наименование дисциплин (модуля) 

 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-3, УК-6 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Теоретические основы интегрированного и инклюзивного образования. 

Тема 2. Нормативно-правовые основы интегрированного иинклюзивного 

образования. 

Тема 3. Доступная среда и ее специфика в вузе. 

Тема 4. Способности человека и перспективы их реализации. 

Тема 5. Формирование навыка самопрезентации в интегрированной среде. 

Тема 6. Технология самокоррекции студентов с инвалидностью. Коммуникативный 

тренинг. 

Тема 7. Особенности преодоления коммуникативных барьеров. 

Тема 8. Технологии социального взаимодействия в учебной и профессиональной 

среде. 

Тема 9. Тренинг социального взаимодействия с разными категориями студентов из 

числа здоровых и с ограниченными возможностями здоровья. 
 

Форма промежуточной аттестации - зачет. 

 

Основная литература: 

Соколова В. Интегрированное и инклюзивное обучение в образовательном 

учреждении. Инновационный опыт/ В. Соколова, А. Седегова, А. Науменко, Антонова Н.В. 

Психология управления. – М.: OZON.RU, 2012. – 148 с. 

История успеха студентов с ограниченными возможностями здоровья. МГТУ им. Н. 

Э. Баумана, ГУИМЦ. – М.: 2013. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.ozon.ru/person/28037098/
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

ФТД.ДВ.01.02 Технологии реализации прав инвалидов и иных лиц с 

ограниченными возможностями здоровья в разных сферах жизнедеятельности 
наименование дисциплин (модуля) 

 
 

Наименование образовательной программы: Продвижение и управление брендами 

Код и наименование направления подготовки: 38.04.04 Государственное и 

муниципальное управление 

Формы обучения: очная, заочная 

Планируемые результаты освоения дисциплины: УК-3, УК-6 

Объем дисциплины: 2 з. е. 

 

Структура дисциплины: 

Тема 1. Ключевые положения Конституции и федеральных законов РФ о правах 

инвалидов и иных лиц с ограниченными возможностями здоровья в разных сферах 

жизнедеятельности. 

Тема 2. Нормативно-правовые основы непрерывного уровневого образования 

инвалидов и ЛОВЗ. 

Тема 3. Права инвалидов на охрану здоровья и реабилитацию. 

Тема 4. Основы медико-социальной экспертизы и реабилитации. 

Тема 5. Права инвалидов на доступность и качество образовательных услуг. 

Тема 6. Трудовое право. 

Тема 7. Права инвалидов и ЛОВЗ в области трудоустройства и занятости. 

Тема 8. Технологии возможностей. 

Тема 9. Социальная защита инвалидов и ЛОВЗ, ее особенности в вузе. 
 

Форма промежуточной аттестации - зачет. 

 

Основная литература: 

Захарова Н.А. Инвалидность [Электронный ресурс]: порядок признания, социальная 

защита и поддержка/ Захарова Н.А., Шашкова О.В. – Электрон. текстовые данные. – 

Саратов: Ай Пи Эр Медиа, 2014. – 106 c. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


